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FUSSBALL-BUNDESLIGA - Ein Geheimvertrag zwischen dem FC Bayern
und der Kirch-Media verschaffte dem Verein Zusatzeinnahmen. Die Konkurrenz ist sauer.

So lauft’s Business

voN PETER KIRNICH
UND BjtigN WIRTH

ERLIN, 20. Februar. Die Ma-
nager vieler Bundesliga-Ver-
eine sind empért, die Fans ver-
wirrt. Anlass ist ein jetzt publik
gewordener Geheimvertrag zwi-
schen dem FC Bayern Miinchen
und der Kirch-Gruppe von 1995.
Dadurch sollen die Bayern in
den vergangenen zwei Spielzei-
ten mehr als 20 Millionen Euro
von der inzwischen insolventen
Kirch-Gruppe erhalten haben.
Als Gegenleistung haben die
Bayern damals ihren Widerstand
gegen die zentrale Vermarkmng
der Bundesliga aufgegeben.
Niirnbergs Prisident Michael
Roth ist entsetzt. ,Das hort sich
unglaublich an“, heifit es beim
VIB Stuttgart. Auch Schalke-Ma-
nager Rudi Assauer hilt den Pakt
zumindest fiir .moralisch an-
fechthar”. Die Manager kritisie-
ren, dass sich die Bayern migli-
che Mehr-Einnahmen aus einer
eigenen Vermarktung ihrer Spie-
le durch die Hintertiir gesichert
hitten. Damit sei der Solidari-
tétspakt, wonach die TV-Gelder
an alle Bundesliga-Vereine nach
einem festgelepten Schliissel
verteilt werden, gebrochen.
Zwar wehrte sich Bayern-Ma-
nager Uli Hoenef gegen den
Vorwurf der Bestechlichkeit.
+Wir haben uns nicht kaufen las-
sen”, sagte er. Dennoch lenkte
der Club ein. ,Wir werden der
Deutschen FuBball Liga Einsicht
gewdhren®, sagte Aufsichtsrat
Fritz Scherer. Mur Prisident
Franz Beckenbauer (Werbeslo-
gan: .50 ldufts Business”)
schwieg beharrlich. Stattdessen
erlauterte der ehemalige Vize-
chef der insolventen Kirch-
Media, Dieter Hahn, im Kicker
den Inhalt des Vertrags. .Wir
wollten mit dem FC Bayern das
machen, was die Ufa mit Dort-
mund und dem Hamburger SV

hatte. Wir wollten mit dem Re-
kordmeister einen Vertrag filr
Einzelspiele und fiir den Fall,
dass der FC Bayern im Uefa-Cup
vertreten wire. Zudem wollten
wir Vorsorge treffen, falls die
zentrale Vermarkmung fallen
wiirde.” Der Rechisanwalt Bert
Handschumacher reichte inzwi-
schen Strafanzeige ein. Bei dem
Vertrag gebe es den Verdacht der
verdeckien  Schmiergeldzah-
lung, erklirte Handschumacher.
Im Profifullball gerit die Ver-
markiung der Fernsehrechte im-
mer wieder in die Dis-
kussion. Sogar die EU-
Kommission  hat
sich schon damit
beschifiigt. Dabei
geht es vor allem
um die Frage, ob
jeder Verein filr
sich die Ubertra-
gung seiner Spiele
an TV-Sender wer-
kauft oder ein Verband
die Rechte aller Clubs zen-
tral vermarktet. Bei internatio-
nalen Spielen wird die Einzelver-
marktung bereits praktiziert. So
kinnen im Uefa-Cup dieVereine
ihre Heimspiele an den meist-
bietenden Sender wverkaufen,
auch in der Champions League
soll dies kiinftig méglich sein.
Nur in der Bundesliga werden
die Ubertragungsrechte noch
zentral vergeben. Fiir 290 Millio-
nen Euro pro Saison hat die
Deutsche FuBball Liga die TV-
Rechte bis 2004 an die Schweizer
Sportrechte-Agentur ~ Infront
verkauft. Der Pay-TV-Sender
Premiere, der alle Bundesliga-
Begegnungen live dbertrag,
zahlt dafiir rund 148 Millionen
Euro, 80 Millionen Euro kom-
men von Satl, das die Zusam-
menfassungen in .ran" zeigt
ARD und ZDF zahlen fir die
Nachverwertung rund 19 Millio-
nen Euro. Das von der Liga ein-
genommene Geld wird bei der
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und die Grundgebiihr is a scho drin - die Filhrungsriege der FC Bayern Miinchen AG: Uli HoeneR (v. L), Franz Beckenbauer und Karl-Heinz Rummenigge.

Zentralvermarktung nach einem
festgelegten Schlilssel an die
Vereine weitergegeben.

Der FuBfball-Analyst der
Deutschen Bank, Lars vom Cleff,
warnt daver, sich von der Zen-
tralvermarkmung zu verabschie-
den. Neben Bayern Miinchen
wiirden unter anderem Hertha
BSC und Borussia Deortmund
Ambitionen hegen, sich selbst
zu verkaufen. ,.Die Bundesliga
lebt aber gerade auch von den
kleineren Vereinen®, sagt er. Nur
so sei noch ein sportlicher Wett-
- bewerb in den beiden
Bundesligen gewshr-
leistet. Wiirden sich
die Vereine allein
vermarkten, blie-
be eine Hand woll
reicher Clubs ib-
rig. . Mit Bundesli-
ga-FuBball hitte
das nichts mehr zu
tun.”

Vor allem fiar viele
kleine Vereine sind die Fern-
seheinnahmen die wichtigste Fi-
nanzierungsquelle. .Clubs wie
Cottbus oder Freiburg finanzie-
ren sich zu 70 bis 80 Prozent aus
diesen Geldern®, sagt vom Cleff.
Eei einem Verein wie Dortmund
mache der Anteil der Fernseh-
einnahmen dagegen nur 40 Pro-
zent aus. Die anderen Einnah-
men grilerer Clubs fliefen {iber
Sponsoring, Ticket-Verkauf und
den Absatz von Werbeartikeln.
Bayern mit seinem Umsatz von
176 Millionen .miisste damit ei-
gentlich gut leben”. Geheimver-
rige habe ausgerechnet der
reichste Klub nicht nérig.

Einen Geheimvertrag schloss
aber auch Fedor Radmann, Vize-
prisident im Organisationsko-
mitee fiir die WM 2006. Er hatte
laut Siiddeutsche Zeimung seit
2000 einen Beratervertrag mit
der Kirch-Gruppe. Dariiber habe
er seinen Chef informiert — OK-
Prisident Franz Beckenbauer.



